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Эта статья  — о  реко-
мендательной биб
лиографии художест

венного пространства (ху-
дожественной литературы, 
кинематографа  — в  первую 
очередь). 

Освоение художественно-
го пространства человеком, 
не  связанным профессио-
нальными узами со  сферой 

художественной культуры, 
обращающегося к  литера-
туре, искусству в  часы до-
суга, является важнейшим 
средством социализации 
человека, обеспечивает 
ему возможность свобод-
ного, полноценного диало-
га с  внешним информа-
ционным пространством, 
с  социумом. Восприятие 
художественной информа-

ции  — канал общения с  самим собой: 
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того, что  для  социального и  психоло-
гического равновесия важность имеет 
не  столько встроенность в  активные 
социальные процессы, но и ощущения 
безопасности, благополучия и удовлет-
воренности, которые идут от  самого 
элементарного, создаваемого простыми 
действиями и вещами комфорта, уюта, 
дружелюбной атмосферы.

Чтение в повседневных культурных 
практиках, с  его особыми эстетиче-
скими механизмами, особым воздей-
ствием на внутренний мир, уникально-
стью удовольствия, получаемого от хо-
рошей книги,  — несомненно, часть 
философии хюгге. 

Экстраполируя тенденции интегра-
ции в  библиотечный мир новых габи-
тусов и  типовых моделей поведения, 
можно предположить активное прило-
жение данной философии к  организа-
ции библиотечного пространства. Это, 
безусловно, имеет право на  существо-
вание, особенно в рамках формата «биб
лиотека как третье место». 

Давайте посмотрим на  эту фило-
софию глазами представителей мо-
сковской школы рекомендательной 
библиографии и  пропустим её че-
рез многогранное понимание чтения 
как  уникального и  очень интимного 
процесса [2]. 

Создаваемый антураж тепла и  по-
коя, шуршание страниц, запах бумаги, 
удобство библиотечного кресла и «ла-
ска плюшевого пледа» — являются ли 
они главными условиями получения 
удовольствия от  книги или  фильма, 
достижения умиротворения, творче-
ской сопричастности и  катарсиса, 
ради которого и  существует искус-
ство? Хотим мы этого или нет, но удо-
вольствие от простой и одновременно 
сложной радости свободного потреб
ления художественной информации 
помогает точному попаданию содер-
жания художественного произведения, 
его языка «в  нерв», в  наше ожидание, 
настроение. 

рефлексии, самопознания и  самораз-
вития, подбора типовых моделей пове-
дения, набор которых транслирует худо-
жественная информация, компенсации 
невозможности каких-то  пережива-
ний, пребываний в пространстве и си-
туациях, в которых (к счастью или к со-
жалению) мы никогда не сможем ока-
заться в реальности. 

Сегодняшние работы в  области об-
щей теории чтения акцентируют вни-
мание на  оппозициях «читающий  — 
не  читающий человек» и  «чтение бу-
мажной книги — чтение в Интернете». 
Социокультурная динамика опреде-
ляет новые повседневные практики, 
ментальные модели, типовые модели 
поведения, и потребность в чтении, чи-
тательские практики требуют осмысле-
ния в русле этих явлений. Современный 
мир заставляет нас посмотреть на худо-
жественное пространство сквозь при-
зму идей, концепций, моделей жизнен-
ной философии, которые в эпоху гума-
нитарных приоритетов мироустройства 
вышли на «верхние позиции рейтинга» 
моделей жизненной философии.

Очень сложно вписать в официаль-
ный и  научный библиотечно-библио-
графический дискурс разновидность 
информационной потребности, которую 
мы назвали «модным» словом «хюгге». 
В российские языковые практики дан-
ное понятие пришло из  популярной 
книги Майка Викинга «Маленькая кни-
га Hygge. Секрет датского счастья» [1] 
и, несмотря на  включение его в  боль-
шинство словарей современных язы-
ков, не является научным термином.

С помощью ёмкого понятия «хюгге» 
обозначают жизненную философию, 
философию «скандинавских повсед-
невных практик», в  основе которой  — 
создание атмосферы покоя, тепла, дру-
желюбия, удовлетворения. Система 
ценностей хюгге на ключевые позиции 
выводит понимание значимости для со-
временного человека простых радостей 
повседневной жизни. Это — понимание 
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«либрокубикулариста» (любителя чте-
ния лежа, в «состоянии покоя»). 

Какие бы серьёзные книги мы ни чи-
тали, как бы ни ценили отечественную 
и мировую классику и ни были благо-
дарны её вкладу в наше интеллектуаль-
ное развитие, художественная инфор-
мация для  удовольствия, для  эмоцио-
нальной разрядки, для  эстетического 
наслаждения и  приятного времяпре-
провождения  — неотъемлемая состав-
ляющая наших повседневных куль-
турных практик и  условие гомеоста-
тического развития личности в любую 
эпоху.

Эффективные инструменты реко-
мендательной библиографии в  стиле 
«хюгге» на  микроуровне должны рас-
крыть для  нас существование худо-
жественных произведений, которые 
способны поддержать необходимое нам 
эмоциональное состояние (переживания 
человеком своего отношения к  окру-
жающей действительности и к самому 
себе в определённый момент времени), 
ввести в нужное эмоциональное состо-
яние, вывести из нежелательного эмо-
ционального состояния (принять не-
совершенства как  часть жизни); по-
лучить удовольствие от  чтения книги 
или просмотра фильма как от значимо-
го повседневного переживания; осо-
бого вида активности и  творческой 
деятельности; возможность отдыха; чув-
ство сопричастности.

Посмотрим на эти задачи микроуров-
ня с высоты задач социального управ-
ления: рекомендательная библиогра-
фия — это социально-информационная 
технология [5], в  основе которой  — 
информационное (посредством специ-
ально созданной и организованной ин-
формации) воздействие на отдельную 
личность, социальные группы, обще-
ство в целом с целью получения соци-
ального результата. Рекомендательная 
библиография, во-первых, обладает 
потенциалом преобразующего воздей-
ствия, включающего художественное, 

Вопрос только в том, как найти это 
произведение в огромном море инфор-
мации? Найти не  библиотеку, в  кото-
рой есть конкретная книга, и  не  ре-
сурс, предоставляющий доступ к филь-
му, а  в  принципе  — художественное 
произведение, название и  автор кото-
рого неизвестны.   

Можем ли мы с помощью современ-
ных поисковых инструментов Интер-
нета или  электронных библиотек най-
ти книгу, создающую неуловимое ощу-
щение счастья, которое невозможно 
передать словами и  которое создаёт 
основу для  нашей социальной актив-
ности и  успешности, для  благоприят-
ного климата в  семье, для  радости на-
ших детей? Увы, на третьем-четвёртом 
сформулированном нами запросе сам 
поиск вызовет раздражение и  отрица-
тельные эмоции, связанные с  непо-
паданием в  поисковый образ, с  не-
обходимостью излишних итераций 
в  столкновении с  законом экономии 
информационных усилий (потреби-
тель не будет обращаться к поисково-
му инструменту, если само обращение 
создаёт больше трудностей, чем  от-
сутствие искомой информации [3]). 
И где же в этом случае то тепло, покой, 
приятное миросозерцание, к  которо-
му мы стремились?

Рекомендательная библиография 
в стиле «хюгге» — тот элемент инфра-
структуры чтения, который востребо-
ван каждым в  субботний вечер, когда 
вся семья ищет фильм для совместного 
просмотра. Или  в  холодную погоду, 
когда прогулке мы предпочитаем чте-
ние книги с чашкой горячего шоколада. 
Или  во  время отпуска, сидя в  дачном 
саду в плетёном кресле и наслаждаясь 
тёплым ветерком, выбираем эпоху, в ко-
торую хочется перенестись. Или  в  тот 
момент, когда надо отвлечься от дурных 
мыслей и уныния, когда нужен «кури-
ный бульон для  души» [4]. Или  в  тот 
момент, когда лучшим видом социаль-
ной активности представляется роль 
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инструментом которой является биб
лиографический метод [7], основанный 
на  отборе и  свёртывании [7; 8] (мо-
делировании, отражении) суверенных 
информационных объектов [7] в  со-
ответствии с  целевым и  потребитель-
ским назначением конкретных проек-
тов и кейсов. 

Аксиома 2. В рекомендательной биб
лиографии потребитель  — субъект, 
имеющий непрофессиональную инфор-
мационную потребность, т. е. информа-
ционную потребность, не  связанную 
с  его профессиональной деятельностью. 
Непрофессиональные информацион-
ные потребности разнообразны, они 
стимулируются самообразованием, по-
литическими процессами, экономиче-
ским поведением, повседневными бы-
товыми и  досуговыми практиками, 
эстетическим наслаждением, эмоцио-
нальными явлениями, воспитанием де-
тей, поддержанием здоровья и другими 
личностными и  социальными практи-
ками, не  связанными с  трудовой дея-
тельностью. Рекомендательные сервисы, 
позволяющие ориентироваться в мире 
информации, имеют единый метод, 
но  различную отраслевую принадлеж-
ность контента.

Аксиома 3. Непрофессиональная 
информационная потребность удов-
летворяется посредством восприятия 
информационного сообщения или про-
изведения. Называя его чтением, мы 
имеем в  виду восприятие сообщений 
в  различных знаковых системах (ви-
део, аудио и т. д.). При этом чтение ре-
ализует не  только функцию трансля-
ции и  получения знания, но  и  функ-
ции социализации и  инкультурации 
личности, регулятивную, интегратив-
ную, рекреационную, компенсатор-
ную и др. 

Аксиома 4. Все потребители (чита-
тели), имеющие непрофессиональные 
информационные потребности единой 
природы и отраслевого содержания, от-
личаются друг от друга. Среди них есть 

эмоциональное, эстетическое, духов-
ное, интеллектуальное развитие лич-
ности; во-вторых, способна изменить 
социальное поведение (коррекция, 
адаптация, выбор одной из  типовых 
моделей и т. д.). Безусловно, это свой-
ство рекомендательной библиографии 
амбивалентно и, к  сожалению, может 
целенаправленно использоваться в ка-
честве «чёрной» технологии.

Как  добиться создания нужного 
для  отдыха и  последующей активно-
сти состояния души, ощущения благо-
получия с  помощью книги или  филь-
ма? Для  этого необходимо научиться 
«соединять» потребителя с  книгой 
или  фильмом, которые нужны имен-
но ему. 

Методологические традиции  
рекомендательной библиографии
В  основе методологической тради-

ции рекомендательной библиографии, 
как и любого другого направления ин-
формационной деятельности (инфор-
мационной инфраструктуры),  — дуа-
лизм, неразрывность двух начал, двух 
предметов деятельности: потребителя 
(читателя) и информации (документа, 
книги). Эта методологическая тради-
ция идёт не от философии восприятия 
мира, а от сущностных оснований дан-
ного вида деятельности [6; 7]. И  она 
будет сохраняться, несмотря на  то, 
что библиотечные практики и система 
управления библиотечной отраслью от-
дают предпочтение парадигмам со свой-
ствами монизма, сводящим всё к  еди-
ному началу (подход, ориентирован-
ный на клиента, «библиотека как третье 
место» и  т.  д.), эффективность подоб-
ного решения пока не очевидна.

Методологическая традиция реко-
мендательной библиографии базирует-
ся на пяти аксиомах, которые остаются 
неизменными и в цифровой среде.

Аксиома 1. Рекомендательная биб
лиография — вид информационно-ана-
литической деятельности, ключевым 
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Технологические  
и лингвистические задачи

Важно помнить об  особенностях 
информационного поведения читате-
ля в процессе свободного выбора худо-
жественных ценностей и  специфики 
собственно художественных явлений. 
Именно они определяют своеобразие 
процессов информационного анализа, 
таких как  формирование тезаурусов 
и  классификационных схем, экстраги-
рование фрагментов, приёмы рефериро-
вания и т. д., что даже сегодня, во вре-
мена прикладной реализации идеологии 
искусственного интеллекта, остаётся 
трудной задачей. Современные плат-
формы для  создания электронных 
библиотек создавались с  прицелом 
на читателя с чётко сформулированным 
запросом. Но  когда речь идёт об  ин-
формационном пространстве «хюгге», 
потребитель ориентируется не на фильм, 
книгу или  автора, а  на  образ, настрое-
ние, ощущение, ситуацию, перевести 
которые на искусственный поисковый 
язык практически невозможно.

Рекомендательно-библиографиче-
ские сервисы для электронных библио-
тек, имеющих коллекции художест
венной литературы и  кинематографии, 
должны моделировать информацион-
ное поведение потребителя. Построе-
ние средства ориентации и  поиска 
в художественном пространстве требу-
ет максимального соответствия есте-
ственным интеллектуальным процес-
сам поиска человека, линейному и не-
линейному, ассоциативному мышлению, 
механизмам трансфера эмоций и  на-
строений в  образ ожидания, в  знако-
вую систему. В данном случае необхо-
дима возможность свободной и  ассо-
циативной навигации в  литературном 
пространстве, изучения сочетания це-
лостных дискретных и  системных мо-
делей художественных произведений, 
условий для  перцепций уровня текста 
и  эмоционального контекста произ-
ведения.

любители, знающие не меньше профес-
сионала, есть те, кто  сознательно 
и  системно осваивает массив знаний, 
а  также те, кто  интересуется отдель-
ными вопросами, и те, чьи потребности 
ситуативны и  носят импульсный ха-
рактер. Это люди всех возрастов, раз-
личного уровня образования, информа-
ционной культуры, психологических 
характеристик. Они попадают в  раз-
личные жизненные и  эмоциональные 
ситуации, обладают различным времен-
ным и финансовым ресурсом. Рекомен-
дательная библиография всегда реа-
лизует дифференцированный подход 
к потребителю [9; 10; 11].

Аксиома 5. По мнению С. А. Трубни-
кова, «для того, чтобы правильно пред-
ставлять рекомендательную библиогра-
фию как  основу и  метод руководства 
чтением, нужно… исходить из широко-
го ее понимания, охватывающего все 
формы и  методы рекомендательного 
библиографирования литературы, 
а не из одного только составления пе-
чатных рекомендательно-библиографи-
ческих пособий» [12, с. 37]. Рекоменда-
тельная библиографическая информа-
ция имеется в  любой заметке, в  СМИ 
и  индивидуальных интернет-ресурсах 
(блогах, профилях социальных сетей), 
в  других текстах, фильмах, учебниках 
и частных беседах — это доказано дав-
но [7; 12; 13; 14]. 

Рекомендательная библиографи-
ческая информация  — это не  только 
библиографическое описание, сде-
ланное в  соответствии с  последним 
ГОСТом, но  и  упоминания любых ме-
таинформационных элементов, позво-
ляющих идентифицировать художе-
ственное произведение, аллюзии и ре-
минисценции, даже если СИБИД пока 
говорит обратное. Необходимо избегать 
стереотипов, следить за  библиографо-
ведческими теориями, которые расши-
ряют наши представления о структуре 
и возможностях развития информаци-
онного мира.
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рых, широко употребляемые в межлич-
ностной коммуникации, в  средствах 
массовой информации актуальные 
обозначения художественных явлений; 
в-третьих, собственные обозначения, 
творчески подобранные или заимство-
ванные («роман в  длинных платьях», 
«тёплая, душевная книга»). Несмотря 
на  то  что  Smart Search позволяет «со-
брать» массив «оригинальных» запро-
сов, необходимо помнить об  уникаль-
ности и  индивидуальном характере 
формулировок, создаваемых в процес-
се непрофессионального потребления 
художественной информации, что сни-
жает эффективность их  воспроизве-
дения и повторения.

Сталкиваясь с литературоведчески-
ми формулировками, используемыми 
в  формализованных лингвистических 
инструментах, потребитель в большин-
стве случаев не  понимает их  смысла, 
не идентифицирует со своей потребно-
стью, интуитивно ищет способы, облег-
чающие прохождение поискового этапа. 
В данном случае необходимо идти на-
встречу потребителю, предлагая иные 
способы его контактирования с инфор-
мационной системой, избегающие рез-
кого несоответствия между её языком 
и языком пользователя. В данном слу-
чае наиболее целесообразна организа-
ция выбора параметров из  готового 
меню, построенного на основе фолксо-
номии («народной классификации»  — 
нерегулируемой, самообразуемой в ходе 
накопления информационными систе-
мами истории пользовательских фор-
мулировок поисковых запросов и про-
извольных, неструктурируемых мета-
данных, получаемых от  потребителя 
в  ходе интерактивного взаимодейст
вия, например тегов).

Идеология «витрины» («готового 
меню») позволяет пользователю, во-пер-
вых, реализовывать навигацию по мас-
сиву художественной информации; 
во-вторых, осуществлять полноценный 
самостоятельный выбор произведения, 

Архитектура информационно-по-
исковых систем и  сервисов должна 
быть ориентирована на  опережение 
стадии формирования запроса, на  об-
легчённое осуществление основных 
поисковых процессов, на  реализацию 
возможности самообучения, которая 
не стоит как ключевая задача рекомен-
дательной библиографии в стиле «хюг-
ге», но  должна приниматься в  расчёт. 
Сложность заключается в том, что мо-
делирование информационного пове-
дения потребителя включает модели-
рование не  только отдельных проце-
дур и  операций, но  и  психологических 
оснований (волевые решения, само
управление и  самоорганизацию, эмо-
циональное состояние и  т. д.), таких 
элементов информационного поведения, 
как адаптивность и экономия усилий. 

Перед потребителем художественной 
информации встают проблемы вербаль-
ного и  формализованного представле-
ния потребностей: формулирование 
запроса предполагает множество уси-
лий при переводе информации из эмо-
ционально-образной системы в логико-
понятийную. Образ художественного 
произведения формируется не в резуль-
тате чёткого осознания действительно 
значимых параметров. Лингвистическое 
обеспечение поисковых систем и  сер-
висов отражает лишь удобно транслируе-
мые параметры (национально- и исто-
рико-литературную, жанровую принад-
лежность и т. д.), которые не способны 
максимально глубоко передать те уни-
кальные характеристики произведения, 
ради которых к  нему и  обращаются 
в минуты отдыха.  

Подбирая речевые формулировки, 
потребитель опирается на  собствен-
ные знания, предыдущий читательский 
опыт и использует, во-первых, форму-
лировки из литературоведения и искус-
ствоведения, критики, истории культуры, 
с которыми он знакомится в процессах 
общего образования, информального 
образования и самообразования; во-вто
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1. Для понимания того, какой должна 
быть рекомендательная характеристика, 
предлагаем встать на позиции потреби-
теля и  моделировать его интеллекту-
альные составляющие процесса поиска 
и  выбора. Рекомендательная характе-
ристика должна представлять сведения 
о смысловых компонентах наряду с ана-
лизом уровня текста, автора, контекста. 

2.  Эти сведения «добываются» по-
средством традиционных информаци-
онно-аналитических процедур работы 
с  художественными произведениями: 
аннотирования, фрагментирования 
(экстрагирования), индексирования, 
сравнения, выделения сходства и отли-
чия с  конкретными художественными 
произведениями, путём построения 
или  реконструкции ассоциативной 
цепочки, контекстных и  эмоциональ-
но-образных связей. 

3.  Смысл художественного произве-
дения пронизывает весь текст, не кон-
центрируясь в  отдельном фрагменте, 
в  связи с  этим его сложнее выявить, 
транслировать, чем  смысл научного 
или новостного текста: необходимо по-
нимание всего текста, а  не  отдельного 
фрагмента, содержащего вывод (у  из-
дательской аннотации, в  частности, 
иная цель).

4.  Невозможно определить идеаль-
ную степень точности и полноты моде-
ли. Чем  полнее описание художествен-
ного произведения, тем  менее точным 
становится ваш язык. Избежать этого 
можно только с  помощью детальной 
многоаспектной характеристики — мо-
делирования его отдельных элементов.

5. Информационный анализ смысла 
художественного произведения  — мо-
делирование тех параметров, которые 
составляют «потребительский» поис-
ковый образ произведения: 

во-первых, отражение «каркаса сю-
жета»  — блока элементов, характе-
ризующих определённый фрагмент 
действительности, выбранный автором 
для  реализации своей коммуникатив-

не  делегируя эту значимую функцию 
даже искусственному интеллекту. 

Методика рекомендательно- 
библиографического моделирования 

художественного произведения
Информационный анализ как осно-

ва формирования рекомендательно-
библиографического контента  — это 
комплекс процедур выявления, отбо-
ра, системной организации художе-
ственной информации, создания биб
лиографического описания изданий 
произведений, их  рекомендательной 
характеристики, индексирования, фраг-
ментирования художественных текстов, 
построения системы связей различно-
го содержания между отдельными ли-
тературными явлениями. 

Что  же именно мы моделируем: 
текст, документ, особый смысл, автор-
ский замысел, информационный массив 
или  контекст? Подробно эти вопросы 
освещены в работах [7; 12; 14; 15; 16]. 

Мы рассматриваем модель отдель-
ного произведения, которая, сохраняя 
и  отражая разнообразие и  уникаль-
ность конкретного явления, делает его 
обозримым, соразмерным человеческо-
му сознанию, мышлению, языку и обе-
спечивает лёгкое, свободное восхожде-
ние к его оригиналу. 

Принципиальное значение имеет ин-
формационный анализ художественно-
го произведения в соответствии со спе
цификой поиска и выбора художествен-
ной информации для практик «хюгге». 
Модель художественного произведе-
ния не просто уменьшает, сжимает его, 
но и представляет те аспекты содержа-
ния, которые выражают формулу его 
отличия от  других явлений и  помога-
ют выделить его в соответствии с па-
раметрами поисковой деятельности 
читателя. 

Предлагаем 10 практических сове-
тов по  созданию рекомендательно-биб
лиографической модели художествен-
ного произведения в стиле «хюгге»:
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не пересказывая сюжет, а с помощью эмо-
ции («счастливый конец») или обозна-
чения типовой модели художественного 
произведения («история Золушки»). 

8.  Для  выбора художественного 
произведения потребителю надо по-
пробовать его «на  вкус». Экстрагируя 
фрагменты авторских текстов, мы даём 
подтверждение своим характеристи-
кам отдельных параметров (динамики 
сюжета, времени и места действия, транс-
лируемых эмоций), представляем уло-
вимые лишь на уровне образа и ощуще-
ния, трудно формализуемые смысловые 
компоненты, которые нелегко предста-
вить в  вербальном виде. Рекоменда-
тельная библиография в стиле «хюгге» 
предлагает возможность выбора автор-
ского стиля, лексических единиц, обра-
зов, изобразительных средств, эстетиче-
ских решений, соответствующих осо-
бенной информационной потребности, 
индивидуальному тезаурусу и эмоцио-
нальному состоянию. 

9. Ожидания художественного про-
изведения базируются и  на  предыду-
щем опыте потребителя, на выборе им 
«модельного» («эталонного») произве-
дения как поискового образа, а запросы 
вроде «Хочу книгу, похожую на  N» 
составляют более трети от  общего их 
числа. Систематизация и  построение 
рядов по  максимальному набору и  со-
четанию поисковых параметров, прогно-
зирования возможных ассоциативных 
цепочек, параллелей, аналогий между 
отдельными произведениями  — задача 
особой важности.

10. Типичные ошибки библиографа: 
краткость, бедность, однообразие, схема-
тичность аннотаций художественных 
произведений [12]. Достижение уровня 
души потребителя требует двух важ-
нейших условий — творческого подхо-
да и «величины души» библиографа. 

Жизнь современного человека 
в  условиях разнообразия информаци-
онной феноменологии усложнена про-
фицитом информационных практик, 

ной программы: время и  место дей-
ствия, социальная среда, художествен-
ное время и пространство (целая эпоха 
или один день, весь мир или одна ком-
ната), представление персонажей (тип 
героя) и т. д.;

во-вторых, характеристика действия 
(«динамичное», «размышления» и т. п.);

в-третьих, содержание транслируемых 
эмоций (смех, страх и т. д.), которые со-
относятся с ключевыми словами, зало-
женными в информационную систему; 

в-четвёртых, характеристика психо-
логической коллизии и  социальных 
отношений, вокруг которых развивается 
сюжет (модели «семейный конфликт», 
«взаимоотношения отцов и  детей», 
«поведение человека в  экстремальных 
ситуациях», «война» и т. п.). 

6. Не следует раскрывать преждевре-
менно, «чем всё закончится». Сюжет — 
лишь один параметр выбора художе-
ственного произведения. Потребитель 
ожидает эстетического наслаждения, 
возможности задуматься о  значимых 
вещах, достичь нужного эмоциональ-
ного состояния или  забыть о  сложно-
сти бытия. Для  рекомендательной 
библиографии в  стиле «хюгге» прин-
ципиальную важность имеет доказан-
ный С. А.  Трубниковым критерий эф-
фективности рекомендательной харак-
теристики: одновременное отражение 
трёх аспектов художественного произ-
ведения: содержания, формы, своеобра-
зия его эстетического восприятия. 

7. Потребитель должен иметь инфор-
мацию о композиционном типе произ-
ведения, ибо он во многом определя-
ет тип восприятия, понимание текста, 
а если говорить о библиографии в сти-
ле «хюгге», то  и  выбор произведения. 
Результаты информационного анализа 
должны быть понятными для  потре-
бителя, достаточными для  выбора, 
но  в  то  же время не  должны лишать 
его желания обращаться к самому про-
изведению. Например, потребителю 
можно дать информацию о  развязке 
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выки её потребления для личностного 
роста, призывать вносить библиотеку 
и чтение в «расписание» современного 
человека — не так уж мало. Но недоста-
точно для  того, кто  хочет чувствовать 
себя счастливым, защищённым, уве-
ренным в себе, умеющим жить в сегод-
няшнем мире. 

Гармоничные и  сбалансированные 
отношения с  информационной средой 
требуют понимания роли художествен
ной информации как источника наслаж-
дения. Официальные программы под-
держки чтения вытесняют ментальную 
традицию, которую лучше всего сформу-
лировала Агата Кристи: «Чтение счита-
лось слишком большим удовольствием, 
чтобы стать добродетелью» [17]. Полу-
чать удовольствие от чтения умели наши 
родители и умеем мы, и сегодня этому 
надо учить детей и молодых людей. 

Рекомендательная библиография 
в  стиле «хюгге»  — это социально-ин-
формационная технология, решающая 
актуальные задачи общественного ре-
гулирования, создавая психологиче-
ский комфорт, позитивное настроение 
и мировосприятие посредством художе-
ственной информации. В современном 
мире рекомендательная библиография 
художественного пространства — необ-
ходимый элемент цифровой информа-
ционной инфраструктуры, и  хочется 
надеяться, что эта идея найдёт отклик 
и у официальных структур, и у иници-
ативных акторов современных ин-
формационных и культурных практик. 
А  мы, со  своей стороны, готовы поде-
литься с  ними богатым арсеналом ре-
комендательной библиографии.

разобраться в  которых становится всё 
сложнее. Они составляют основу по-
вседневности, выступая базой различ-
ных видов социальной активности инди-
вида. Рассуждая об  информационной 
культуре как  механизме гомеостазиса 
в  новых информационно-коммуника-
тивных форматах, трудно было пред-
ставить масштаб тех явлений инфор-
мационного потребления, с  которым 
пришлось столкнуться сегодня. 

Мы стали больше общаться, опера-
тивно решать многие вопросы работы 
и быта, получили удобный доступ ко мно-
гим информационным ресурсам. В то же 
время чрезмерно высокий темп жизни, 
прозрачность наших будней и частной 
жизни, новые габитусы, диктуемые со-
циальными сетями и  мессенджерами, 
привносят новое мировосприятие, цен-
ностные изменения, чрезмерную экс-
траверсию в  ущерб простым жизнен-
ным радостям, душевному комфорту. 

Амбивалентность информационных 
режимов, свойственных цифровому 
миру, формирует неизбежные риски 
для  гуманитарного развития социума. 
Строительство принципиально новой 
информационной инфраструктуры не-
профессиональной деятельности со-
временного человека ориентировано 
на «цифровое кураторство», на форми-
рование информационной грамотности 
и  смежных «цифровых» компетенций, 
круг которых крайне ограничен и не свя-
зан с ценностными ориентирами, с гар-
монией информационной повседневно-
сти, с  многогранностью деятельности, 
не  связанной с  профессией. Научить 
искать информацию, формировать на-
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