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13-й съезд Ассоциации 
книгоиздателей России

ХРОНИКА

22 апреля 2021 г. прошёл 13-й съезд 
Ассоциации книгоиздателей России 
(АСКИ). Впервые такое масштабное ме-
роприятие прошло в  онлайн-формате; 
в  нём участвовали делегаты из  39 регио-
нов страны. 

После традиционного отчётного до-
клада Правления АСКИ началось обсуж-
дение не только этого документа, но и про-
блем отрасли в  целом. Дискуссия оказа-
лась весьма активной, со  множеством 
деловых предложений, и строилась вокруг 
нескольких проблем: креативность изда-
тельства в сегодняшних условиях; продви-
жение издательской продукции и преодо-
ление региональных барьеров; актив-
ность в построении общественных связей 
АСКИ. Резолюция съезда также оказалась 
конкретной и  нацеленной на  изменение 
нынешней ситуации. Поэтому мы посчи-
тали необходимым воспроизвести её цели-
ком для наших читателей.

Делегаты заслушали и обсудили отчёт-
ный доклад Правления АСКИ, основные 
проблемы прошедшего периода (июнь 
2018 — июнь 2021 гг.) всей отрасли, в том 
числе и для АСКИ как представительной 
общественной организации.

Издатели за последнее трёхлетие столк
нулись с такими кризисными явлениями, как: 

сокращение экономических возможно-
стей большинства организаций отрасли 
из-за  падения покупательной способно-
сти населения, объективного удорожания 
книжной продукции, сокращения чита-
тельской аудитории, ухода её значитель-
ной молодой части в  интернет-простран-
ство, в том числе в игры; 

сужение книготорговой базы и, как след-
ствие, сокращение дохода издательств из-
за  неуклонного сокращения числа дей-
ствовавших книжных магазинов, отсут-

ствия льгот для новых предпринимателей, 
особенно в регионах; 

неразвитость других форм книгорас-
пространения (сбалансированное ярмароч-
ное движение в  регионах, межрегиональ-
ная издательская и распространительская 
координация, слабые практические взаимо-
отношения с  библиотечной сетью, разоб-
щённость издательств и  библиотек в  от-
раслевом плане, т. е. на уровне государст
венной координации). Если не  считать 
популярную Красноярскую книжную яр-
марку, в  последние годы появилось не-
сколько приобретших репутацию книжных 
фестивалей (Рязань, Махачкала, Якутск, Вла-
дивосток, Псков, Пермь, Воронеж), но си-
стемности в этом аспекте нет и по сей день; 

неосвоенность путей перехода большин-
ства малых и  региональных издательств 
к электронной торговле своей продукцией 
(очевидно, в  этом вопросе помогла  бы 
межрегиональная кооперация, тоже пока 
не развитая; АСКИ предпринял организа-
ционные шаги по  формированию таких 
центров, но  принятие конкретных дей-
ствий  — в  компетенции и  инициативе 
самих издательств); 

необходимость повышения професси-
онализма региональных и  малых издате-
лей и  в  смысле нормативной редакци-
онной подготовки книжной продукции, 
и в смысле кадровой подготовки; 

низкая эффективность управления 
отраслью, безынициативность во  влия-
нии на  ход событий со  стороны государ-
ственного полномочного органа (Роспе-
чати) в  плане продвижения интересов 
издателей в законодательстве, публичного 
и  широкого общественного и  профессио-
нального их  обсуждения, лоббирования 
интересов издательств в местных органах 
власти, создания предпосылок для  меж
регионального книготоргового оборота. 
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центров продвижения продукции регио-
нальных и  малых издательств, вузовских 
издательских структур на  базе ведущих 
региональных издательств, в  том числе 
в  плане электронной торговли; укрепле-
ние корпоративного единства и  коорди-
нации в рамках АСКИ, партнёрства с дру-
гими книжными объединениями (РБА, 
АСКР, РКС); интенсивное профессиональ-
ное влияние АСКИ на  повышение каче-
ства издательского процесса, популяриза-
ция и  продвижение книжной продукции 
членов Ассоциации в рамках её компетен-
ции; энергичное взаимодействие АСКИ 
и её членов с государственными федераль-
ными и  местными структурами; популя-
ризация успехов регионального россий-
ского книгоиздания в различных формах; 
развитие ярмарочного движения в стране. 
Без  единого общественного ярмарочного 
комитета, в  компетенции которого нахо-
дилось  бы взаимодействие с  разными ре-
гионами и который имел бы выход на ре-
гиональные издательства и  администра-
цию, без появления новых инициативных 
центров (издательств, книготоргующих 
структур, спонсоров) решительного обще-
го продвижения вперёд не будет. Столь же 
важно создание сбалансированного ярма-
рочного календаря, охватывающего раз-
ные географические и культурные центры 
страны, обеспечивающего системные вза-
имоотношения с библиотечной сетью, со-
вместное лоббирование изменений феде-
ральных законов и  бюджета массовых 
библиотек. Без этих подвижек желаемого 
обновления библиотечных фондов, разви-
тия региональных издательств, появления 
новых книжных проектов не  произойдёт. 
Целесообразно продолжать деятельность 
АСКИ, направленную на повышение ква-
лификации издателей (с  помощью семи-
наров, консультаций).

Съезд считает необходимым подчер-
кнуть: несмотря на  сложные обстоятель-
ства пандемического года, которые отме-
нили многие возможности профессио-
нального общения, проведения массовых 
мероприятий, развития межиздательских 

АСКИ не  однажды обращала внимание 
руководителей ведомства на  обстоятель-
ства развития книгоиздания в  «осталь-
ной России», целесообразность поддерж-
ки Федеральным агентством программ 
АСКИ, посвящённых малому и региональ-
ному книгоизданию, расширению представ-
ления регионов на  фестивале «Красная 
площадь» и льготному участию в ММКВЯ, 
льготному присутствию руководителей 
малых и региональных издательств хотя бы 
на одной из крупных зарубежных ярмарок 
в порядке профессионального развития; 

форс-мажорные обстоятельства по при-
чине пандемии, торпедировавшие изда-
тельские начинания, поставившие регио-
нальные и  малые издательства на  грань 
выживания, ликвидировавшие региональ-
ную независимую книжную торговлю; 

необходимость официального призна-
ния издательств социально значимыми 
организациями, а для ряда регионов, осо-
бенно национальных республик  — систе-
мообразующими.

Съезд считает, что  ведущей пробле-
матикой предстоящего периода (2021–
2024 гг.) станет преодоление последствий 
кризиса из-за  пандемии в  организацион-
ном и  экономическом отношении; вос-
становление читательской аудитории; на-
сыщение редакционного портфеля; вос-
становление объёма продаж; расширение 
партнёрских отношений с  другими изда-
тельствами и книготорговыми структура-
ми. Требуются оперативные государствен-
ные креативные меры по сохранению эко-
номики малых издательств и  книжной 
торговли, признанию приоритета книж-
ной культуры в пространстве отечествен-
ной культуры в целом. Ассоциация при-
нимала меры для популяризации успехов 
своих членов, повышения репутации из-
дателей в глазах общественности и власт-
ных структур в  центре и  на  местах. Эти 
задачи остаются актуальными и в предстоя-
щий период её деятельности. Требуется ак-
тивизация федеральных СМИ (и не толь-
ко профильных) в  этом направлении; со-
здание кооперативных межрегиональных 
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К. М. Сухоруков

«Проектом федерального закона пред-
лагается отнести деятельность по реали-
зации книжной продукции для  детей 
и  юношества, учебной, просветительской 
и  справочной литературы, осуществляе-
мую субъектами малого и  среднего пред-
принимательства, к  категории социаль-
ного предпринимательства на  период 
с 2021 по 2022 год». В пояснительной за-
писке к  законопроекту отмечается: «По-
мощь социальным предприятиям может 
осуществляться в виде финансовой и иму-
щественной поддержки, обеспечения на-
личия инфраструктуры и иных мер». 

Сегодня к категории социальных пред-
приятий могут относиться организации, 
которые выпускают периодику и  книги, 
связанные с образованием, наукой и культу-
рой, включённые в утверждённый Прави-
тельством перечень. Розничная книготор-
говля так и  не  получила права считаться 
социальным предпринимательством. Зако-
нопроектом, подготовленным в мае 2021 г. 
группой депутатов во главе с председате-
лем Комитета по культуре Еленой Ямполь-
ской, предлагается включить в список таких 
компаний книжные магазины, торгующие 
изданиями для  детей и  юношества, про-
светительской и справочной литературой. 
Все они попали в  непростую ситуацию 
в связи с пандемией и сопутствующими ей 
ограничениями, а  новый статус позволит 
магазинам получить дополнительные льго-
ты по оплате аренды и налогам. При этом 
поправки к  закону о  развитии малого 
и  среднего предпринимательства носят 
временный характер. Так, малые и средние 
предприятия по  реализации книжной про-
дукции вышеназванной тематики предла-
гается относить к  социальному предпри-
нимательству лишь до 31 декабря 2022 г.

и межгосударственных контактов, — АСКИ 
остаётся важным и незаменимым коорди-
национным центром, особенно для регио-
нальных и малых издательств. Онлайн-со-
вещания членов АСКИ в 2020 г. и начале 
2021 г., организация коллективного стенда 
на  ММКВЯ–2020 (в  Манеже) это под-
твердили; укрепление горизонтальных вза-
имосвязей издателей, обмен опытом, со-
вместные планы — это заслуга и одновре-
менно задача АСКИ, которая способствует 
этим контактам и  профессиональному 
взаимодействию. АСКИ и её интернет-сайт — 
это концентрация специфической про-
фессиональной информации. Регулярные 
действия Ассоциации в этом направлении 
(семинары, конкурсы, совещания и  т.  п.) 
должны продолжаться.

Съезд АСКИ постановляет: считать вы-
шеуказанное основными задачами Ассоциа-
ции и ее Правления на период 2021–2024 гг.

Делегаты избрали новый состав Прав-
ления. Президентом АСКИ вновь вы-
бран К. В.  Чеченев, вице-президентом  — 
О. В. Филимонов.

Некоторый оптимизм членам АСКИ 
и  других организаций в  сфере книжного 
бизнеса внушает уже принятый едино-
гласно в Госдуме в первом чтении законо-
проект об  отнесении книжного бизнеса 
к социальному.

Законопроект разработан в  рамках 
исполнения поручения Президента РФ 
по  «вопросам принятия дополнительных 
мер господдержки организаций, осущест-
вляющих в 2021 и 2022 гг. отдельные виды 
культурной деятельности». Документ пред-
полагает поправки в ст. 24–1 Федерально-
го закона «О развитии малого и среднего 
предпринимательства в РФ».
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